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Editorial

Amigos prevemistas,

Viajar é sempre bom. Nesta
edicao do PrevNews conheca
alguns roteiros que tém
paisagens encantadoras e
atividades para todos os
gostos, agradando toda a
familia. Além disso, confira
condicdes especiais para 0s
prevemistas e também veja
mais informagdes sobre o
programa do governo “Viaja
Mais Melhor Idade”. Conhecer
novos lugares € divertido, traz
mais conhecimento e € um
6timo remédio para o corpo e
mente. Por isso, aproveite as
oportunidades.

Falando em finangas, vamos
tratar de um assunto que
sempre é duvida na hora

de fazer um pagamento.

E mais vantajoso pagar a
vista ou parcelar? Confira
as dicas e saiba como

lidar com esta situacgao.
Mas lembre-se: o melhor
conselho ainda é nao gastar
mais do que vocé recebe.

No mundo 3M, acompanhe o
langamento da Esponja Nao
Risca Laranja e também

as informagodes sobre o

novo website da marca
Command.

Boa leitural
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Aguas de Lindéia (SP): Situada a
apenas 180 km da capital paulista, a
cidade atrai muitos turistas da tercei-

= ra idade por causa da sua tranquilidade
= =1 tipica do interior e de seus balneérios de &guas ter-
mais. Além disso, a paisagem serrana e o ar puro tra-
zem a serenidade que muitos turistas procuram.

Holambra (SP): Conhecida como
a “Cidade das Flores”, Holambra
€ uma antiga colénia de holande-
S€es que proporciona aos turistas o
contato com a natureza local. Além do atrativo princi-
pal — as flores —, Holambra oferece passeios em par-
ques, bairros com arquitetura europeia e restaurantes
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Fortaleza (CE): As aguas do mar

de Fortaleza e as inUmeras opgoes

de diversao que a cidade oferece

atraem muitos turistas. O artesana-

to também marca presenca na ca-

pital cearense, com muitos bordados, tecelagens, cro-
ché e palhas trancadas. Os hotéis da cidade tém um
charme proprio. Faca a reserva com antecedéncia.

Natal (RN): Também muito pro-

curada por turistas da terceira ida-

de, a cidade oferece aos visitan-

tes passeios por dunas paradisia-

cas. Considerada uma das costas

mais bonitas do Nordeste, a visita vale a pena pelas
belissimas praias e boa infraestrutura.
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Parcerias 3M

A 3M firmou uma parceria com os resorts Blue Tree Park Buzios e Blue Tree
Park Lins. Os prevemistas terao 15% de desconto em resorts de toda a rede.
Conheca mais sobre eles e aproveite as vantagens oferecidas especialmente

para a 3M

Buzios (RJ): Localizado na paradisiaca praia de Tucuns, Lins (SP): Sua maior atragdo € o parque aquatico, forma-
de frente para o mar, o resort tem opcoes de entreteni- do por piscinas com aguas quentes, correntes, naturais e
mento para todos os gostos, incluindo boliche, pista de minerais. Além disso, o hotel conta com toboaguas, pes-
skate, trapézio e piscina. ca, pedalinho e quadras.

A compra do pacote é realizada exclusivamente por telefone: (22) 2233.6700 para Buzios e (14) 3533.6300 para Lins
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Pagar
a vista
ou

Hoje em dia é pratica
comum de vendedores
perguntarem antes de
passar o cartao: “Vocé
deseja parcelar?”. Da
mesma forma, a resposta
comum é: “Claro, por
que nao?”. Na verdade,

a resposta deveria ser:
“Depende: tem desconto
para pagamento a vista?”

Nas compras de Natal e no comeco
do ano a duvida sempre volta. Pagar
o IPVA a vista ou parcelar? E o IPTU?
Alias, para qual desconto vale real-
mente a pena pagar a vista?

Considerando que a pessoa tenha
disponivel o valor total para ser pago
a vista, seja por renda ou em investi-
mentos, ela entdo deve calcular se o
total do desconto € maior que o in-
vestimento se o dinheiro das parce-
las estivesse na poupanca. Se o di-
nheiro investido render menos que a
oferta do desconto, € aconselhavel
fazer o pagamento a vista.

Fontes: www.blogdoinvestidor.com.br
www.citibrasil.wordpress.com
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O erro mais comum € que a maioria
das pessoas olham quantas parce-
las cabem no salério, e nao o valor
total do bem que estao adquirin-
do. Quando se faz uma compra o
correto € comparar esse valor total
com a quantidade de dinheiro que
a pessoa tem. Se ela for comprar
tudo o que “cabe” no salario, nos
proximos meses nao poderia com-
prar mais nada. Na pratica, isso
nao acontece: n0s meses seguintes
sao feitas novas compras € as par-
celas fogem do controle.

Uma das maiores causas de inadim-
pléncia nos cartdes de crédito sdo as

compras parceladas. Por isso, sem-
pre olhe no campo “parcelas a ven-
cer” — ali esta tudo o que vocé ja
gastou, mas ainda n&o pagou.

Passe a se perguntar seriamente:
“Eu preciso disso ou eu quero isso?”.
Se a resposta for “eu preciso”, com-
pre; se for “eu quero”, nao compre
naquele momento; volte para casa e
pense mais um pouco. Se vocé fizer
esse exercicio cada vez que comprar
alguma coisa, vai passar a se enten-
der melhor e conseguir controlar as
compras impulsivas, colaborando
para a sua saude financeira e a de
sua familia.
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my pela
g musica

A musica sempre fez parte de sua vida. Além da influéncia do
pai, Dinoel também acompanhava a paixao da tia e do avé.
“Minha tia cantava “Begin the beguine”, do Cole Por-
ter, para eu dormir e meu avo era maestro de banda.
Também ouvi muito radio. Discos somente a partir
de 1960, quando tivemos a primeira “vitrola” ou
toca discos”, recorda-se.

Com apenas sete anos, Dinoel comecou a
estudar musica e, aos 12, ja tocava violao
no conjunto Ritz, em Araraquara (SP).
“Nos bailes, tocavamos os ritmos se-
guindo esta ordem: samba, bolero,
baido, samba-can¢céo, mambo e fox-
-trot (nome dado as baladas um pou-
co mais lentas). A razao da sequéncia
era agradar a todos com a alternan-
cia de um ritmo mais rapido e depois
mais lento”, explica. Na cidade de Sao
Paulo ele tocou profissionalmente até
os 23 anos, quando parou de se dedicar
exclusivamente a musica e comecou sua
carreira na 3M. “Quando me aposentei, reto-
mei minha paixéo e, durante os anos de 2001 e
2002, toquei profissionalmente em Portugal e na Es-
panha, como violonista”, orgulha-se.

A bossa nova e temas de jazz das décadas de 1940 a 1960 séo

os ritmos preferidos de Dinoel. Ele faz parte do grupo QQuarteto, que
se apresenta em bares, restaurantes e eventos diversos. “Também dou aulas
particulares de violao e de harmonia”, finaliza.
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5 Tudo comecou em Itajobi (SP),
cidade préxima de Catanduva,
quando Dinoel Gandini, ainda
com quatro anos de idade,
acompanhava o pai nas
reunides musicais que ele

./ fazia em uma sapataria

A carreira na 3M

Dinoel iniciou sua carreira na 3M em 1973. “Naque-
la época a area era chamada de Processamento de
Dados. A 3M propiciava toda a formacao e os treina-
mentos para as pessoas contratadas. Passei trés me-
ses estudando antes de iniciar o design do meu pri-
meiro sistema”, conta.

Em 1978, o prevemista foi promovido a tesoureiro de Fi-
nancas e, mais tarde, passou a integrar o Management
Committee. Em 1996 foi transferido para a Imation do
Brasil (empresa adquirida pela 3M na época) na fun-

cao de diretor financeiro, onde permaneceu por mais um
ano, quando entdo se aposentou.

Casado, pai de trés filhos e avé de quatro netos, além da
Usica, o passatempo preferido da familia € o campis-
1 José Roberto Pezi (Gino) 2 Helio Altieri 3 Laércio Menzote . “Temos um trailer e gostamos muito de passear por

4 Norberto Boscatto & Wlademir Antonio Guilherme ai. Nas nossas viagens unimos o gosto pela culinaria, com
6 Celso Marcos Hondrio 7 Geraldo Sia 8 Dinoel Gandini receitas italianas e portuguesas da nossa familia”, conclui.
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Command na web

O website da marca Command esta de cara nova. Além
da atualizagéo de todas as linhas de produtos, o visual e
a linguagem sé&o agora mais dinédmicos e semelhantes aos
de um blog. Uma das principais novidades ¢é a area da
homepage “Fica a Dica”. Neste espago, 0 usuario encon-
tra um conteudo atual, com artigos e postagens ligados a
decoragéao e organizacao, explorando ideias e tendéncias
para deixar sua casa mais bonita.

“A mudanca reflete em modernidade. Queremos falar a lin-
gua do consumidor e mostrar a ele que estamos antena-
dos no mundo da decoragao e organizagao de ambientes”,
comenta Otavio Angele, gerente de produtos. Ele ainda
destaca: “O novo website vai além da divulgacao dos nos-
s0s produtos. As pessoas podem entrar para buscar dicas,
conceitos e mergulhar neste mundo de ideias”.

No Facebook...

Para ficar mais proxima dos consumidores, recentemente a
marca também criou uma fanpage no Facebook. Nas duas
primeiras semanas no ar, a pagina somou 12 mil curtidores
e mais de 8 mil pessoas falando sobre o assunto.

v preveme

... € também no YouTube

O canal de videos completa a es-
tratégia de divulgacao on-line. “O
YouTube é hoje uma das principais
fontes de pesquisa na web. Perce-
bemos que, quando langamos um

produto, logo em seguida o0 consu-
midor acessa o canal para visualizar a
sua utilizagao”, avalia Otavio.

Os videos, que estao no ar desde
agosto, também fardo parte do progra-
ma Santa Ajuda, do canal fechado GNT. A apresentado-
ra Micaela Goées fara sugestdes de uso dos produtos da
linha Command, além de testa-los em diversas situa-
¢des. O programa Decora, que faz parte da grade de pro-
gramacao da mesma emissora, também exibira andncios
durante os intervalos.

www.command3m.com.br
www.facebook.com/CommandBR
www.youtube.com/CommandBR

Laranja na pia da cozinha

A esponja Nao Risca, da linha
Scotch-Brite, agora vem em mais
uma opgao de cor para 0s con-
sumidores. Somando-se ao azul

e rosa ja disponiveis, a cor laranja
chega para dar um toque descola-
do as cozinhas.

“Embora as cozinhas estejam
cada vez mais clean, as pessoas
buscam objetos e produtos que
tragam realce, que se destaguem
em meio aos tons claros. A cor la-
ranja é resultado de pesquisas re-
alizadas com consumidoras”, argumenta Emerson Mota,
gerente de produto da area de Limpeza Doméstica.

Além da nova coloragao, a esponja traz um novo formato
e ainda mais maciez. “A Nao Risca Laranja esta mais ma-
cia para facilitar a limpeza de utensilios com areas mais
restritas, como por exemplo, bojos de tagas”, comple-
menta Emerson. A tecnologia “n&o risca” é ideal para pe-
cas de acrilico, vidro, inox e superficies antiaderentes.

Um ano no Facebook

A fanpage brasileira da marca Scotch-Brite completou
um ano em agosto e superou as expectativas em relagdo
ao niimero de curtidores. A pagina ja tem mais de 160
mil curtidores e aproximadamente 8 mil pessoas comen-
tando as publicagoes. E vocé, ja curtiu?

facebook
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www.scotchbrite.com.br
www.facebook.com/ScotchBriteBR
www.youtube.com.br/ScotchBriteBR
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