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Editorial

Amigos prevemistas,

Em outubro comemoramos o0 més das criancas.
Por isso, o Prevnews traz uma matéria especial
sobre o relacionamento saudavel entre avos e netos.

Na linha da educacao financeira, esta edicao mostra
dicas de investimentos para aproveitar o cenario de
juros baixos em que o pais se encontra.

Vocé ainda vai encontrar a histéria do prevemista
Antbnio Carlos Hohne que, com muito bom humor,
lembrou dos tempos de gerente das areas de
Propaganda, Marketing/Vendas da 3M além, claro,
da sua paixao pela musica.

Boa leitural

30 anos de Preveme... e de historia
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VVem ai o evento comemorativo de

30 anos da Preveme. X PR P i

Para celebrar, preparamos uma festa E’ égnﬂf’? F 3 0 amgg
especial para os aposentados que i ® re’vgme'

fazem parte desta histéria de sucesso. e v P . . . -.

Os funcionarios da 3M também
participarédo de um almoco especial

comemorativo.
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rendimentos

Cenario de juros baixos pedem novo olhar para os investimentos

Investir na poupanca ja significou tranquilidade as pesso-
as que queriam guardar dinheiro e fazé-lo render. Hoje,
porém, o cenario é diferente.

A Selic, taxa de juro usada como referéncia para toda a
economia, foi cortada mais uma vez na ultima reuniao

do Comité de Politica Monetaria (Copom), chegando ao
menor patamar histérico. Com isso, 0 aumento do patri-
monio através de investimentos esta sofrendo fortes mu-
dangas. Conrado Navarro, socio-fundador do Dinhera-
ma, empresa especializada em educacgéao financeira, afir-
ma que, se a inflagdo continuar em alta, o rendimento da
poupanga é de 5,25% ao ano e a aplicagdo podera apre-
sentar retorno real negativo em pouco tempo.

Diante desta situacao, Navarro listou cinco dicas para
conseguir, mantendo a segurancga, melhor rentabilidade.
Confira:

1 — Defina um prazo

A cultura de investimentos no Brasil costuma ser muito
imediatista e considera investimentos de prazos curtos,
de até um ano. No entanto, € preciso pensar mais a fren-
te e dividir as aplicagdes de acordo com o objetivo para o
prazo de resgate.

Curto prazo: aplicagbes de curto prazo devem ter como
objetivo a retirada entre 6 € 18 meses. Para estes objeti-
vos é indicado o investimento em CDBs (Certificados de
Depositos Bancarios) de bancos médios e titulos do Te-
souro Direto.

Médio prazo: Para objetivos de resgate entre 18 meses
a 5 anos, a dica € apostar em titulos publicos pés-fixa-
dos ligados a inflagdo (NTN-B), CDBs de bancos médios
e Fundos de Investimento Imobiliarios (Flls). No caso dos
CDBs o investidor tem a seguranga garantida pelo FGC
(Fundo Garantidor de Crédito), até¢ R$ 70 mil, caso a insti-
tuicao financeira quebre.

Longo prazo: Para quem tem objetivos de longo prazo,
Ou seja, acima de 5 anos, sugere-se uma diversificagéo
de 30% em NTN-Bs ¢ o restante (70%) em acdes, com
foco nas pagadoras de dividendos.

Fonte:
www.infomoney.com.br
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2 - Tenha um orcamento doméstico

Antes de pensar em uma aplicacao, € preciso ter um or-
camento domeéstico bem definido para saber o quanto
sera possivel investir.

3 — Esteja aberto para novos riscos

Por medo ou falta de disposicao para aprender sobre ou-
tros produtos oferecidos pelo mercado, muitos acabam
aplicando apenas naquilo que conhecem. Mas, se vocé
quer ter uma rentabilidade melhor em um meédio prazo &
preciso comegar a olhar para outras op¢oes.

4 - Automatize seus investimentos

Os investidores devem utilizar a tecnologia a seu favor. O
Tesouro Direto, por exemplo, permite que cupons pagos
semestralmente (pds-fixados) sejam reinvestidos auto-
maticamente. E possivel fazer transferéncias agendadas
(DOC ou TED) ou aportes programados em aplicagdes
(fundos de investimento, poupanca e titulos) usando o
sistema on-line do seu banco.

5 - Empreenda

O cenario econdmi-

co no qual se en-

contra o Brasil per-

mite que qualquer

um enxergue uma
oportunidade de nego-

Ccio e consiga ter seu em-
preendimento. Portanto, ele
sugere que quem tiver a opor-
tunidade e/ou ideia de abrir seu
préprio negdcio, que o faga,
pois podera agregar mais ao
patrimonio ja
acumulado.
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o lado bom da historia

O tempo passa e tudo se transforma. Menos a relacao entre avos e netos. Mesmo com uma vida
mais moderna, a casa do vovo e da vovo ainda € o lugar preferido da criancada.

Ha quem diga que ser avl é ser
pai duas vezes. E ndo deixa de
ser uma verdade. Mas qual €,
exatamente, o papel dos avds na
educacao dos netos? A resposta
é: quase nenhum.

Com a vida corrida dos filhos, os
avos acabam adquirindo um pou-
co mais de responsabilidade so-
bre os netos. E claro que uma
ajuda é sempre bem vinda. Mas
o papel deles ainda é o mesmo:
educar menaos, brincar e mimar
mais. Muito mais.

A vida moderna aproximou ainda
mais este convivio. Hoje ja é co-
mum encontrar avos jovens, ou
nem tanto assim, que usam o ce-
lular com facilidade, estdo em con-
tato com as redes sociais, buscam
0s netos na escola, fazem pas-
S€eios a parques, bosques, vao ao
cinema e conversam sobre video
game e as Ultimas noticias.

Esta é mais uma razéo da casa da
vovo ser uma extensao da casa
do neto. A opiniao é quase una-
nime: comida gostosa, boas brin-
cadeiras, TV no canal preferido e
muitas outras regalias. E é assim
que tem que ser. No entanto, se-
gundo psicélogos, existem dois
tipos de relacdo: aquela em que

0s avds acham que os pais nao
estao preparados para criar seus
proprios filhos e na qual eles ten-
tam “poupa-los do trabalho ar-
duo”, ou ainda aquela em que a
responsabilidade de criar as crian-
¢as recai sobre pais, que acre-
ditam nao ter experiéncia e ma-
turidade e acabam delegando a
fungéo para os avos. O importan-
te € que todas as relacdes sejam
construidas com muito amor e
tendo a crianga como foco.

Quem se diverte mais?

Os avoés conseguem fazer com os
netos o que, muitas vezes, Ndo
conseguiram fazer com os pro-
prios filhos. Isso acontece porque
a fase permite ter mais tempo livre,
n&o ter um vinculo t&o forte com o
trabalho e, por fim, ter mais von-
tade de se dedicar a atividades de
lazer e divertimento.

Para isso, que tal aprender mais
sobre 0s jogos atuais com os ne-
tos? Também pode ser ao con-
trario, ou seja, pegar os jogos tra-
dicionais de tabuleiro e se divertir
muito. Se a atividade é externa,
esteja preparado para acompa-
nhar o pique da criangada. Em
todo caso, a companhia do vovd
e da vové sempre fard diferenca.

Dicas para ser um avo nota 10:

Além de brincar e se divertir mui-
to com seu neto, ha outras ativi-
dades que fazem dessa uma re-
lacao nota 10. Acompanhe:

1. Dé o exemplo - E importante
que o0s avds mantenham uma ati-
tude de referéncia devido a sua
experiéncia de vida.

2. Ajude nos estudos - Participe
das atividades escolares, ajude na
licdo de casa, va também as reu-
nides de pais e professores.

3. Leve seus netos a eventos
culturais - Cinema, teatro, mu-
Seu, Circo e exposicoes sao Oti-
MOosS passeios para avos e netos.

4. Ensine algo que domine -
Vocé é fera em pintura? Entéo
explore suas habilidades e au-
mente o interesse dos seus ne-
tos pelas atividades que vocé
domina ou gosta de fazer.

5. Leia com eles - Histdrias de
livros e revistas em quadrinho
sao otimos companheiros para
as criancas. Acompanhe os pe-
quenos na livraria e descubra os
temas que eles tém interesse.
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A historia i
continua...

No dia 20 de outubro foi realizado o 2° encontro de
ex-funcionarios da area de Fitas Magnéticas. Os amigos
se reuniram no clube da 3M em Sumaré para um
churrasco em um clima muito alegre.

Para nao perderem contato e manterem viva a histéria
do departamento, os “magnéticos” criaram um blog em
julho de 2011. Leia as postagens e participe, acessando
http://mmmmagneticos.blogspot.com.br/

Confira algumas fotos do encontro.
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Criatividade, musica
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e outras coisas mais...

No inicio dos anos 60, Antonio Carlos Hohne comeca-
va a sua histdria na 3M. Durante os 32 anos de empresa,
passou por algumas areas diferentes, mas a maior parte

da sua carreira foi feita nos departamentos de Propagan-
da e Marketing e Vendas.

Carlos conta das dificuldades da época na area de Propa-
ganda, quando comparado as facilidades da era da infor-
matica, para a confeccao de pecas promocionais. Mas o
que nao faltava era criatividade! E assim, tudo se resolvia.

“As solicitacdes das divisbes de Marketing e Vendas eram
atendidas sempre a contento”, lembra. “Nossa contribui-
¢ao quando das Convencdes Anuais destas areas era de
suma importancia e sempre bem equacionada”, completa.

1. Carlos Hohne e Sérgio de Almeida Barros
no Jantar da Bengala 2011

2. Carlos Hohne esta embaixo, segurando a bola

3. Carlos Hohne em frente ao prédio do escritério
da 3M, no inicio dos anos 1960

4. Viagem para disputa de campeonato de futebol

Enquanto gerente nacional de Marketing e Vendas, o
prevemista teve estreito contato com as industrias au-
tomobilisticas, de equipamentos € maquinas agricolas
e de linha branca. “Essas atividades me davam muito
prazer e eu as desenvolvia com muita satisfacao. Foi,
acima de tudo, um grande aprendizado, do qual colho
frutos até hoje”, destaca Carlos.

“Fiz muitos e grandes amigos nas regionais e'filiais de
vendas por este ‘Brasilz&o’ aforal A eles agradeco do fun-
do do meu coracado. Muitas das minhas atitudes e das
minhas decisdes pessoais tém, sem duvidas, reflexos be-
néficos desses relacionamentos. Dai minha sincera grati-
dao”, finaliza o aposentado.




Soltando a voz

Antes de ingressar na 3M, a paixao de Carlos era cantar.
Cantou em vérios bares de S&o Paulo e até mesmo em
programas de televisao. Ele também foi um dos primei-
ros integrantes do Coral 3M. “O coral chegou a se apre-
sentar no programa Almogo com as Estrelas, apresenta-
do por Ayrton Rodrigues e Lolita Rodrigues. Na época,
cheguei até mesmo a gravar um disco para ajudar um
colega da 3M a arrecadar fundos para um parente mu-
sico. Fui convidado a prosseguir, mas minha mulher me
intimou a escolher entre ela e a carreira de cantor. Optei
por ela, claro”, diverte-se.

5. Ceriménia de entrega de dipléma
de curso em 1962

6. Benito Tiziani, #’Ios Hohne e
Daniveo Salvucci

7 e 8. Carlos Hohne em
apresentacoes do Coral da 3M

_ to, agora s6 quero abroveitar!’_’,.fihaliza._ i

Supersticao?

A data 30 de outubro ficou
marcada na vida de Car-
los. Quando jovem, estu-
dou em um colégio da cida-
de de Séo Paulo que levava
este nome. A sua saida da
3M também aconteceu em
30 de outubro de 1992 e,

exatamente um ano antes, ' L
0 prevemista inaugurava um restaurante em Campinas, o y
Karninha. “Esta data sempre foi especial para mim. Depois
de alguns anos fechei o restaurante, mas recentemente ele

foi reaberto pelo meu filho com 0 mesmo nome”, conta.

OUTUBRO

Son  )zoo

Com 72 anos, vilvo e dois filhos, Carlos. mora em Cam-

pinas e tem entre suas atividades préferidés a leitura, via-

gens e a pratica de exercicios fisicos. “Quero aproveitar .+

a minha satide para viajar, conhecer lugares diferentes. Q“f "
alhei mui-

P i
o

meu foco agora € fazer coisas para mim, ja trab \a
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Emplacando com a 3M

Pelicula refletiva 3M é solucéo de alta
tecnologia para atender a nova legislacdo
relacionada as placas dos veiculos

Desde 1° de abril de 2012 o uso de placas refleti-

vas em carros, 6nibus e caminhdes é obrigatorio.

A determinagédo do Conselho Nacional de Transi-

to (Contran), antes aplicada apenas para motocicle-
tas, passou a ser valida para veiculos novos emplaca-
dos pela primeira vez e para veiculos usados que forem
transferidos de municipio.

Para adequar-se a nova lei, 0 motorista tem a op¢éo de
escolher a pelicula refletiva de seguranca para placas 3M,
cuja tecnologia confere maior durabilidade e visibilidade,
atributos inerentes a marca reconhecida mundialmente
por fabricar produtos automotivos de alta qualidade.

Escolha inteligente

Campanha Scotch-Brite mostra as vantagens
do produto e busca novos consumidores

Desde agosto, a marca Scotch-Brite esta com uma
nova campanha no ar. Com o mote “Escolhas inteligen-
tes”, o comercial de 30 segundos ¢ estrelado pela atriz
Claudia Raia e mostra, de uma maneira divertida, os di-
ferenciais da esponja.

A marca também esta lancando um desafio para con-
quistar novos consumidores. Com o slogan “Para e
pensa, que compensa”, a Scotch-Brite desafia o con-
sumidor a usar a esponja Multiuso (verde e amarela)
por 14 dias e, se ele n&o ficar satisfeito com o poder da
limpeza, a 3M devolve o dinheiro.

A campanha ficara no ar até novembro na TV aberta, nas
emissoras Globo e Record.

°
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No Facebook

Para aproximar a Scotch-Brite do consumidor, a marca lan-
¢cou uma fan page no Facebook (www.facebook.com/
ScotchBriteBR). A pagina abre as portas para a interativi-
dade e se torna um canal rapido e proximo do consumidor.
A fan page sera fixa, mesmo com o término da campanha.




